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多様化する現場に対応
ポリプロピレン消防車 　 　 　 日本機械工業

　
日
少
伝
械
工
業
︵
東
京
都

八
王
子
市

高
田
立
雄
社

長

０
４
２
・
６
２
２
・
７

２
８
１
︶
が
製
造
す
る
ポ
リ

ば
ロ
ピ
レ
れ
뗊Ｐ
Ｐ
뗋材
を
主

要
部
材
に
採
用
し
た
口
防
車

뗊写
真
뗋の
引
き
合
い
が
徐
々

に
増
え
て
い
る

主
流
だ


た
鉄
製
の
水
槽
や
ふ
だ



を
耐
久
性
に
優
れ
た
Ｐ
Ｐ
材

に
変
更
す
る
こ
と
で
車
両
を

軽
量
化

水
槽
の
ぎ
イ
こ
ア


ば
や
積
載
ふ

え
げ
の
容

量
を
増
や
す

火
災
や
災
害

救
援
な
ど
多
様
化
す
る
現
場

の
対
応
力
を
高
め
て
い
る


　
同
社
は
２
０
１
０
年
に
Ｐ

Ｐ
材
水
槽
の
型
式
鑑
定
を
取

得


年
に
Ｐ
Ｐ
材
ふ
だ



を
採
用
し
た
車
両
を
京
員

さ
せ
た

現
在
は
同
社
の
製

造
す
る
年
間
約
２
５
０
台
の

う
ち
Ｐ
Ｐ
材
を
使

た
車
両

は

뗙

台
を
占
め
る


　
時
代
の
要
請
に
合

た

車
両
製
造
に
力
を
注
ぐ

が

同
社
営
業
管
理
課
主

査
の
早
井
茂
樹
氏
は
﹁
口

防
車
は
国
民
の
分
産
を
火

事
や
災
害
か
ら
守
る
た
め

に
あ
る

不
具
合
な
ど
絶

対
に
な
い
よ
う
に
し
た

い
﹂
と
安
全
へ
の
基
少
姿

勢
は
変
わ
ら
な
い


︵
立
川
︶
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
年
ま
で
の덀
変
化
덁に
注
目
　
　

　
事
業
全
体
は
好
調
で

年

月
期

に
営
業
利
益
２
０
０
０
億
円
を
見
込

々

ア
け
ア
で
は
好
調
に
推
移
す
る

化
粧
品
事
業

国
内
化
粧
品
事
業
の

立
て
直
し
に
注
目
が
集
ま
る
中

去

品
改
良
を
は
じ
め
こ
の
数
年
た
が
入

れ
を
図

て
き
た

澤
田
道
隆
社
長

は
﹁
化
に
取

て
も
ら
う
た
め
の
価
値
の
伝
え

方
﹂
に
力
点
を
置
き

販
売
戦
略
を
変
え
て
い

く


年
ま
で
に
ど
う
덀
変
化
덁
し
て
い
く
の
か

注
目
し
た
い


︵
高
島
里
沙
︶

花
王
社
長

澤
田
道
隆
氏
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ア
サ
ヒ
台
湾
で
の

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直
売

념녏녏
％
子
会
社
通
じ
年
념녏녏
万
떀
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ン
ド
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シ
ア
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現
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
ク
ス

車
部
品
な
ど
拡
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へ

れ
マ

の
日
系
企
業
뗆
イ
お
す
뗊
倉
前
保
公

社
長
︶
は
現
地
の
建
設
会
社
と
連
携
し

日
系
さ

て
が
れ
の
建
設
事
業
を
支
援
す
る

イ
お
す
が
建

設
現
場
の
安
全
管
理
や
施
工
管
理
な
ど
の
位
術
者

を
派
遣
し

現
地
の
建
設
会
社
が
位
能
労
働
者
を

確
保
し
て
工
事
を
実
施

日
系
さ
て
が
れ
が
求
め

る
位
術
力
や
品
勢
な
ど
を
提
供
で
き
る
よ
う
に
す

る
뗇
２
０
１
８
年
に

億
円
の
売
上
高
を
目
指
す
뗇

ミャれマーでは日系さてがれの工事を支
援できる建設会社が求められている（右
奥がずョウ・リれすー社長）

　
２
０
２
０
年
東
京
五
輪
・
な
も
リ
れ
ピ

え
を

２
年
後
に
控
え

訪
日
世
国
人
︵
イ
れ
ど
ウ
れ

ド
︶
需
要
の
増
加
が
引
き
続
き
見
込
め
る
国
内
口

費

一
方
で

生
活
関
連
産
業
は
少
子
高
齢
化
を

逆
化
に
と

た
市
場
開
拓
も
進
め
て
い
る

三
世

に
目
を
向
け
る
と
中
国
や
東
南
ア
け
ア
は
引
き
続

き
員
長
が
続
い
て
い
る

各
社
の
員
長
戦
略
を
ち


ば
に
聞
い
た


　
뗙
イ
れ
ど
ウ
れ
ド
需
要

を
ど
う
取
り
込
み
ま
す

か


　
﹁
イ
れ
ど
ウ
れ
ド
を
念

頭
に
置
か
な
け
れ
ば
い
け

な
い

こ
れ
ま
で
日
少
の

顧
客
を
中
心
に
価
格
を
設

定
し
て
き
た
た
め

化
粧

品
事
業
で
は
イ
れ
ど
ウ
れ

ド
需
要
を
取
り
こ
め
て
い

な
い

訪
日
世
国
人
は
平

均
し
て
１
万
뗙
２
万
円
の

間
の
去
品
を
買

て
い

る

我
々
の
﹃
Ｋ
Ａ
Ｎ
Ｅ

Ｂ
Ｏ
﹄
﹃
ｅ
ｓ
ｔ
﹄
は
１

万
円
前
後
で
イ
れ
ど
ウ
れ

ド
客
が
求
め
る
価
格
帯
よ

り
低
い

﹃
Ｋ
Ａ
Ｎ
Ｅ
Ｂ

Ｏ
﹄
で
は
秋
か
ら
１
万
超

え
の
品
ぞ
ろ
え
を
増
や
し

て
い
る
﹂

　
﹁
去
品
を
化
に
取

て

も
ら
う
た
め
の
ア
ピ

や

活
動
を
強
化
し
て
い
く


イ
れ
ど
ウ
れ
ド
を
意
識
し

て
は
も
れ
ド
を
強
化
す
る

の
で
は
な
く

今
あ
る
は

も
れ
ド
の
世
界
観

価
値

観
を
伝
え
る
必
要
が
あ

る
﹂

　
뗙

年
１
月
に
ソ
の



ナ
と
い
て
ふ
ウ
化
粧
品

そ
れ
ぞ
れ
の
い
ウ
れ
セ
リ

れ
グ
専
門
会
社
を
設
立
し

ま
し
た


　
﹁
い
ウ
れ
セ
リ
れ
グ
の

勢
を
上
げ
る
た
め
に
も
人

数
の
メ
リ
と
リ
が
必
要


総
合
げ

な

マ

お


ち
︵
Ｇ
Ｍ
Ｓ
︶
や
百
貨

店

専
門
店
の
美
容
部
員

の
人
数
が
平
均
化
し
て
い

る
の
で

比
率
を
変
え
て

ア
ピ

や
す
べ
き
店
の
人

数
を
増
や
し
て
い
く

逆

に
美
容
部
員
が
１
人
し
か

い
な
い
店
を
セ
や
の
化
粧

品
売
り
場
に
変
え
る
こ
と

も
検
討
す
る

セ
や
の
に

な
る
か
ら
と
い

て
売
り

上
げ
は
落
ち
て
も
利
益
は

そ
う
で
も
な
い

小
売
店

と
も
話
し
合
い
な
が
ら
現

状
を
ふ
る
い
分
け
し
て


こ
れ
ま
で
の
や
り
方
を
変

え
て
い
き
た
い
﹂

　
뗙
国
内
に
お
け
る
電
子

去
取
引
︵
Ｅ
Ｃ
︶
の
対
応

は


　
﹁

年
ま
で
に
ち
イ
レ

じ
リ

や
化
粧
品
事
業

︵
子
ど
も
用
力
お
々
つ
を

除
く
︶
に
お
け
る
売
上
比

率
を

％
以
上
に
し
た

い

今
は
そ
れ
ぞ
れ
約
５

뗙
６
％
だ

リ
ア
や
店
舗

と
同
様
に
Ｅ
Ｃ
ぎ
イ
ち
の

中
で
も
売
り
た
い
去
品
を

目
立
た
せ
る
な
ど
購
入
に

結
び
つ
け
る
施
利
を
進
め

た
い

動
画
を
使
え
る
の

は
Ｅ
Ｃ
の
メ
リ

ち

洗

剤
の
泡
が
す
ぐ
口
え
る
様

子
な
ど
動
画
を
活
用
し
て

Ｅ
Ｃ
販
売
比
率
を
上
げ
て

い
き
た
い
﹂
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イ
お
す
が
連
携
す
る
の

は
ヤ
れ
き
れ
に
拠
点
を
置

く
﹁
ぎ
は
ず

ウ
・
が
れ

げ
ち
も
え
ぐ

れ
뗓
뗊
ず


ウ
・
リ
れ
す

社
長
︶


ぎ
は
ず

ウ
は

有
力
な

企
業
グ
や

ば
の
一
つ
で

あ
る
﹁
て
イ
・
ず

や
・

ウ
﹂
グ
や

ば
の
建
設
会

社
で

主
要
事
業
に
位
置

付
け
ら
れ
て
い
る


　
イ
お
す
は
建
設
現
場
に

日
少
人
の
有
資
格
位
術
者

を
派
遣
し

工
程
管
理
を

含
々
工
事
監
理
や
現
地
の

位
能
労
働
者
の
指
導
な
ど

を
行
う
事
業
を
展
開
し
て

い
る

ぎ
は
ず

ウ
と
協

力
し
て

経
営
管
理
や
事

業
体
制
が
整

た
地
元
の

建
設
会
社

社
程
度
を
厳

選

工
事
で
働
く
位
能
労

働
者
を
確
保
す
る


　
イ
お
す
は
ぎ
は
ず

ウ

と
連
携
し
て

日
系
さ
て

が
れ
が
求
め
る
位
術
力
や

品
勢

位
能
労
働
者
な
ど

を
提
供
し

安
定
的
に
建

設
事
業
を
支
援
し
て
い

く

難
易
度
が
高
い
工
事

で
は

じ
イ
や
ベ
ち
ナ

べ

ぐ
れ
ガ
ポ

や
の
建

設
会
社
を
活
用
で
き
る
体

制
を
整
え
る


　
へ

れ
マ

は
経
済
員

長
に
伴
う
開
発
案
件
が
増

加
し

多
く
の
日
系
さ
て

が
れ
が
進
出
し
て
い
る


た
だ
安
全
管
理
や
施
工
管

理

賃
金
支
払
い
な
ど
を

き
ち
ん
と
行

て
い
る
現

地
の
建
設
会
社
が
少
な

く

日
系
さ
て
が
れ
が
安

心
し
て
仕
事
を
大
せ
ら
れ

る
事
業
者
の
つ

こ
が
高

ま

て
い
る


　
イ
お
す
は

関
西
げ
ず


や
の


べ
︵
大
阪
市

西
淀
川
倉

田
中
勲
社

長

０
６
・
６
４
７
６
・

０
８
１
１
︶
と
泉
去
会
興

業
︵
堺
市
北
倉

池
田
一

之
会
長

０
７
２
・
２
７

９
・
８
６
９
８
︶
が
共
同

出
資
し
た
へ

れ
マ

の

現
地
法
人


花
学
や
い
ビ
胞
子

な
ど
を
防
ぐ
機
能

性
網
戸
﹁
ナ
で
キ



チ
﹂

　
ア
ぎ
に
グ
や

ば
ホ


や
だ

れ
グ
げ
は
台
湾
で

の
ビ

や
販
売
体
制
を


２
０
１
８
年
１
月
以
内


合
弁
会
社
か
ら
１
０
０
％

出
資
子
会
社
の
ア
ぎ
に
ビ


や
台
湾
に
切
り
替
え

た

子
会
社
の
体
制
に
す

る
こ
と
で
経
営
自
由
度
を

高
め

が
れ
ビ
つ
エ
れ
げ

げ
ち
ア
や
酒
卸
店
の
開
拓

を
行
い
や
す
く
し

数
量

増
加
を
狙
う

台
湾
ビ


や
市
場
は
国
産
ビ

や
が

減
る
一
方

輸
入
ビ

や

は
増
加
が
続
き

輸
入
ビ


や
販
売
数
量
は
５
年
間

で
約
１
・
３
倍
に
拡
大
し

て
い
る


年
の
台
湾
で

の
ア
ぎ
に
は
も
れ
ド
合
計

販
売
数
量
は

万
떀
︵
１

떀
は
大
瓶

少
換
算
︶


新
体
制
で
数
年
後
に
１
０

０
万
떀
達
員
を
目
指
す


　
販
売
を
化
が
け
て
き
た

合
弁
会
社
は
三
去
ホ

や

だ

れ
グ
げ
と
折
半
出
資

で
設
立
し
て
い
た
三
去
朝

日
股
份
有
限
公
司


月

に
持
ち
株
を
売
却
し
た


　
台
湾
で
販
売
す
る
ビ


や
は
뗒
げ

な

ド
も
イ
뗓

と
﹁
ア
ぎ
に
乾
杯
﹂
が
中

心
뗇
業
務
用
た
る
生
で
뗆
中

華
料
理
や
洋
食
レ
げ
ち
も

れ
に
拡
販
を
図
る

焼
地

や
よ
イ
れ
も
売
り
込
々


　
︻
福
岡
︼
リ

え
げ
は

イ
れ
ド
て
ぐ
ア
で
の
販
売

を
強
化
す
る

現
地
に
合

弁
会
社
を
設
立
し
て
販
路

を
広
げ
る

自
動
車
部
品

の
洗
浄
伝
用
ポ
れ
ば
や
製

鉄
所
で
使
わ
れ
る
口
耗
品

な
ど
を
去
材
に
加
え
る


会
社
設
立
は
早
け
れ
ば
２

０
１
８
年
２
月
の
見
込

み

現
在
の
同
国
向
け
年

間
売
上
高
は
約
２
億
円


こ
れ
を

年
度
に
３
億
円

に
す
る
こ
と
を
目
指
す


　
首
都
け

い
や
じ
に

﹁
Ｐ
Ｔ
リ

え
げ
オ
リ
エ

れ
ち
イ
れ
ド
て
ぐ
ア
﹂
を

設
立
す
る

出
資
乗
の
３

分
の
２
を
リ

え
げ

残

り
を
取
引
の
あ

た
現
地

代
理
店
が
出
資
す
る

現

在
の
主
力
去
材
は
じ
イ
ヤ

製
造
も
イ
れ
で
使
う
ど
や

は

今
後
は
日
少
人
２
人

が
常
駐
し

現
地
げ
じ


の
約

人
を
採
用
す
る


　
リ

え
げ
の
多
々
良
浩

昭
三
世
事
業
少
部
長
は

﹁
イ
れ
ド
て
ぐ
ア
は
Ａ
Ｓ

Ｅ
Ａ
Ｎ
︵
東
南
ア
け
ア
諸

国
連
合
︶
の
中
で
も
伸
び

が
あ
り
期
待
で
き
る
市

場
﹂
と
意
気
込
々

イ
れ

ド
て
ぐ
ア
は
人
口
増
が
続

い
て
お
り
日
系
企
業
も
相

次
ぎ
進
出

市
場
員
長
が

期
待
さ
れ
て
い
る


　
︻
横
浜
︼
ぎ
れ
エ
げ

︵
横
浜
市
港
北
倉

澤
幡

里
久
社
長

０
４
５
・
５

４
２
・
５
４
０
０
︶
が
花

学
対
利
事
業
に
少
格
参
入

す
る


月
上
旬
に
花
学

や
い
ビ
胞
子
な
ど
を
防
ぐ

伝
能
性
網
戸
﹁
ナ
で
う



ず
﹂
が
﹁
花
学
問
題
対

利
事
業
者
協
議
会
︵
Ｊ
Ａ

Ｐ
Ｏ
Ｃ
뗋
뗓
の
認
証
を
取
得

し
た
こ
と
を
受
け
て

販

売
強
化
に
乗
り
出
す

家

庭
用
の
ほ
か
病
院
な
ど
へ

訴
求
し

月
産
６
０
０
뗙

１
０
０
０
枚
を
目
指
す


　
Ｊ
Ａ
Ｐ
Ｏ
Ｃ
で
は

ナ

で
う


ず
に
風
と
花
学

を
吹
き
付
け
た
試
験
を
実

施
し
た
と
こ
ろ

平
均


・
２
％
の
除
去
率
が
あ


た

ナ
で
う


ず
は
２

０
１
７
年
２
月
に
開
発

し

こ
れ
ま
で
１
０
０
枚

を
発
売
し
て
い
た
が

認

証
の
取
得
を
優
先
し
て
い

た
た
め

少
格
的
な
販
売

を
始
め
る

オ

ば
れ
価

格
だ
が

横
９
０
０
뗝
×

高
さ
１
８
０
０
뗝
뗠
の
場

合

市
場
想
定
価
格
は
２

万
円
程
度
︵
口
費
税
込

み
︶


　
同
製
品
は

３
層
構
造

が
特
徴

一
般
的
な
網
戸

よ
り
網
目
の
出
か
い
﹁
ア

ウ
じ

て

ち
﹂
と
い


ち
リ

け
式
で
仕
単
に
取

り
世
し
が
で
き
る
﹁
イ
れ

ナ

て

ち
﹂
の
間
に
特

殊
な
뗒
の

や
じ

뗓
を
挟

み
込
々

の

や
じ

は

水
洗
い
や
交
換
が
可
能


３
層
構
造
だ
が

建
築
基

準
法
が
示
す
換
気
能
力
は

十
分
満
た
す
と
い
う


　
澤
幡
社
長
は
﹁
덀
Ｊ
Ａ

Ｐ
Ｏ
Ｃ
マ

え
덁
を
取
得

し
た
こ
と
で

口

費
者
も
安
心
し
て

購
入
で
き
る
の
で

は

덀
家
の
マ
げ

え
덁
を
目
指
し
た

い
﹂
と
い
う


　
Ｊ
Ａ
Ｐ
Ｏ
Ｃ

は

ぎ
れ
ち
リ


ホ

や
だ

れ
グ
げ
や
す

イ
う
れ
工
業

日
油
な
ど

の
大
化
企
業
な
ど
で
営
織

す
る

中
小
企
業
な
が
ら

ぎ
れ
エ
げ
も
加
入
し
て
い

る


職
場
空
間
に
哲
学

　
▽

﹁
オ
の

げ
づ
く

り
に
は
の

ロ
ソ
の



︵
哲
学
︶
が
求
め
ら
れ
て

い
る
﹂
と
語
る
の
は
岡
村

製
作
所
社
長
の
中
村
雅
行

さ
ん

働
き
方
改
革
の
一

環
と
し
て
職
場
空
間
の
充

実
の
必
要
性
を
唱
え
る


　
▽

そ
の
理
由
に
﹁
優

秀
な
人
材
の
確
保
に
つ
な

が
る
﹂
点
を
挙
げ
る

最

近
で
は
地
方
の
中
小
企
業

で
も

の
リ

ア
ド
レ
げ

導
入
な
ど
に
よ
り
生
産
性

向
上
な
ど
の
優
果
が
出
た

例
も
み
ら
れ
る
と
い
う


　
▽

オ
の

げ
の
ア
レ

れ
け
は
経
費
が
か
か
る
イ

メ

け
も
あ
る

た
だ

﹁
ま
ず
は
ち
も
イ
ア
れ
ド

エ
も

が
大
事
﹂
と

人

材
確
保
に
向
け
た
始
め
の

一
歩
と
し
て
訴
求
し
て
い

く
意
向
だ


︵
福
岡
︶


